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Kaffe som forandringskraft - Handel istéllet for valgérenhet

Nar Rutasoka grundades 2017 var drivkraften tydlig: att férena
ursprunget i Kongo med nya mojligheter i Sverige. Och att visa att
kaffe kan vara mer an bara en dryck. Det kan vara en njutning dar
varje kopp bidrar till rattvisa, utveckling och gemenskap.

\ 2
Resan borjade med certifierade kaffeproducenter i Kongo. Och 4 -
idag samarbetar vi med producenter i hela Ostafrika, med samma
fokus pa handel istallet for vélgérenhet. ”~ Q
En kopp som goér skillnad
L)
Vi tror pa att varje beslut, dven det lilla valet av kaffet i koppen, »

kan ha stor paverkan. Nar du njuter av Rutasoka-kaffe far du en
kopp som speglar bade passionen och arvet fran regionens
kaffeodling. Det ar kaffe med sjal, dar varje bonas resa fran faltet
till koppen ar en berattelse om ansvarstagande och engagemang
for en battre framtid.

"lag vill att vdra kunder
ska kénna kvaliteten,
smaken och omsorgen

bakom varje béna - : 2 T
samtidigt som de vet att SR SR SRS ;'*’5'“
deras val bidrar till ; o8 ke Lt e

nagot stérre." - VD och
grundare Rebu Burubwa

= o, |
[m] g [m]
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Tillsammans bidrar vi till 2
positiv férandring. Las mer: =
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Hallbarhet som grund

Hallbarhet ar grunden i allt vi gor. Vart ansvar stracker sig fran
samarbetet med producenter i Ostafrika till métet med véra
kunder i Sverige. Det innebar att vi arbetar for rattvisa villkor och
langsiktiga relationer med producenter, att vi sakerstaller en
ansvarsfull transport- och produktionskedja och att vi erbjuder
vara kunder kaffe som bidrar till nagot storre.

Genom transparens och nara partnerskap med bade
leverantdrer och kunder skapar vi en vardekedja dar alla kan
utvecklas tillsammans.

“Fér oss betyder hdllbarhet att forena affdrsmdssig tillvéixt med
omtanke om mdnniskor och miljé - for att kaffet ska bli en positiv
kraft for framtiden.” - Rebu Burubwa

Café Bar - cafebar.se

Vill ni testa vara produkter? Kontakta nagot av
Café Bars lokala sdljkontor.

Minova ekologisk mellanrost

RUIASOKA Latt syrlig me"d toner av nypon och
hasselndt i eftersmaken.

OIORS

ROSTNING  FYLLIGHET SYRLIGHET

Butembo ekologisk mérkrost

Med smak av morka bar och en
eftersmak av graddig choklad.

ORORO

ROSTNING  FYLLIGHET SYRLIGHET

Mitumba ekologisk espresso

Balanserad med en kramig finish
och en hint av tobak.

ORORS)

ROSTNING  FYLLIGHET SYRLIGHET
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Innovation och
personlig service

Vi pa Café Bar ska vara det mest innovativa och hallbara
foretaget pa marknaden, och vi har mycket nytt pa gang
for att standigt ligga i framkant!

Vi har namligen en vision — den perfekta koppen. Och
det som forr ofta var en svart kopp kaffe kan idag vara
allt fran te till proteindrycker. Vi har darfor ett brett
utbud, och gér nu ett steg till och kan stolt presentera
ICOMICK. De erbjuder ett nylanserat sockerfritt sor-
timent med allt frén proteinshake och energidryck till
drickchoklad och chailatte.

En annan trend vi ser &r att ménga vill ha smidig till-
gang till god mat och snacks pa arbetsplatsen. Darfor
har vi lanserat konceptet Bistro Go i samarbete med
vart systerforetag Auto-Maten. De erbjuder kunderna
det dar lilla extra for att de anstéllda ska trivas pa
jobbet — uppkopplade kylskap och frysar som ar fyllda
med allt fran fardigmat till snacks.

Hallbarhet &r en sténdigt aktuell fréga. Vi ar darfor
extra stolta dver vart cirkuldra koncept Dvini, dar vi tar
tillbaka uthyrda kaffemaskiner, renoverar och upp-
daterar dem. Samtidigt passar vi pa att profilera om
maskinen efter kundernas 6nskemal. Ett koncept som
minskar koldioxidavtrycket och ger kunden méjlighet till
en unik maskin. Malmo FF:s profilerade kaffemaskiner
ar nog till exempel ndgra av landets mest fotograferade
och omkramade! Apropa sport - vi gillar det nastan

lika mycket som vi gillar kaffe och har samarbeten med
manga idrottsféreningar, stora som sma.

S

Vi gillar ocksa att komma ut och tréffa vara kun-

der, och har en personlig service som sticker ut. Vi
erbjuder en helhetsldsning som inkluderar kaffema-
skiner, kvalitetskaffe och annan dryck, en personlig
kaffecoach och regelbundna leveranser pé plats

hos er. Nagra som vi daremot vill att ni ska se sé lite
som mojligt av pé arbetsplatsen &r vara kompetenta
tekniker. Darfor arbetar vi stéandigt for att forbattra
den férebyggande servicen och kunna l6sa eventu-
ella problem snabbt utan att komma ut till er. Detta
mojliggors genom att vara kaffemaskiner ar uppkopp-
lade i mobilnatet och darigenom signalerar till var
kundservice om de inte mar bra och &ri behov av stod
och atgard. Det &r battre for miljon och béattre for dig
som kund som slipper vara utan den dér goda koppen
langre én nddvandigt.

Vi har tre viardeord som betyder mycket for oss -
Gladje, Kompetens, Lonsamhet — och vi hoppas de
orden genomsyrar allt vi gor. Vi vore inget utan alla
vara otroliga medarbetare, och vi vill ge badde dem och
vara kunder de basta férutsattningarna for att kénna
gladje pa jobbet. D4 kommer ocksa ofta engagemang,
motivation och I6nsamhet pa kopet!

Thomas Doyon, vd, Café Bar

Café Bar - cafebar.se
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Mat och snacks
— uppskattat komplement till den goda koppen

Vill du ha en snabb lunch eller nagot litet tilltugg till den dar goda koppen kaffe eller te?
Tillsammans med systerbolaget Auto-Maten erbjuder Café Bar nu konceptet Bistro Go.
Det ar ett komplett erbjudande med kaffe, te, vatten och en varuautomat som kan fyllas
med allt fran fardiga matratter till glass - allt efter kundens 6nskemal.

Trivsel pa jobbet kan innebéra allt frén en
fikastund till en god lunch med kollegorna. Nu
gar de tva att kombinera i konceptet Bistro Go,
som togs fram efter att Café Bar férvarvade
foretaget Auto-Maten oktober 2024.

Bistro Go erbjuds i tva varianter, standard
och premium, dar standardpaketet innehaller
en klassisk varuautomat medan premiumvari-
anten dven kommer med en dekorativ mébel
och mdjlighet till ett bredare sortiment, som till
exempel frysvaror och glass.

- Det ar valdigt uppskattat att kunna kdpa
mat, dryck och snacks utan att behdva lamna
arbetsplatsen, sarskilt om man jobbar lite utan-
fér centrum eller pé en dygnet runt-verksamhet,
sager Johan Ringqvist, vd for Auto-Maten.

Aven om konceptet ofta anvands p4 stérre ar-
betsplatser med minst 80 anstéllda har Bistro Go
kunder som har fréan cirka 20 anstallda och uppét.

(S

- Jag tror att den har marknaden kommer
att 6ka annu mer framét, och om fem ér tror jag
att det har helhetskonceptet kommer att vara
lika vanligt som kaffe pa jobbet. Fardigmat ar
en kategori som vaxer och vi levererar schyssta
produkter till en vettig peng. Vi jamfor oss inte
med en utelunch, men det har &r ett bra komple-
ment som ligger lagre i pris, séger Johan.

Auto-Maten samarbetar med flera stora
leverant6rer for att kunna erbjuda ett s& brett
sortiment som mojligt och bland storséljarna
finns fardigmat och energidryck, men kunden
bestammer sjélv innehallet.

- Kunden véljer vanligtvis ett brett sortiment
med allt fran fardigmat och sallader till mellan-
mal, snacks och dryck, sager Johan.

Ser man till trender varierar det beroende
pa typen av arbetsplats och snittaldern pa
medarbetarna.

Café Bar - cafebar.se

- Vi har hjalp av vara leveranttrers statistik
over forsaljningen i olika regioner och den stam-
mer ofta bra éverens med vad som efterfragas
av vara kunder, sdger Johan




CAPRIMO

ORIGINALE

CAPRIMO CHAI LATTE -
EN SMAKRESA UTOVER DET VANLIGA

Inspirerad av Indiens rika smakpalett och forfinad av Caprimos experter.
Caprimo Chai Latte ar ett elegant, varmt och fylligt mjolkte med en perfekt
balans av sét vanilj, aromatisk kardemumma och mjuk kanel. Skapad for att
leverera en forstklassig smakupplevelse - varje gang, i varje kaffemaskin.

La dolce vita in a cup

Café Bar - cafebar.se
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SIENNA FORENAR TEKNIK, ter
HALLBARHET OCH PARTNER‘%VW

RTERVINNINGSBAR PLAST  INTERAKTIV OMFRAGNING  UAXTBASERAD ETIKETT KAFFEHISTORIER
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Peter Sjostrom ar ansvarig
for Divini-konceptet pa
Café Bar.

— kaff@faskinen far hytt 1\

Varfor skrota fullt fungerade kaffemaskiner bara for att de har
nagra ar pa nacken? Den frégan stallde sig Café Bar, som med
sin unika satsning Dvini nu ger begagnade kaffemaskiner nytt liv
igen.

Idén bakom Dvini &r enkel men genial. | de flesta
fall hyr Café Bar ut sina maskiner till foretag i
fyra till fem ar. Darefter kommer maskinerna
tillbaka och far en ordentlig genomgang. De som
fungerar bra och bedéms som frascha far chan-
sen att komma tillbaka. Maskinerna renoveras
och brandas efter kundens 6nskemal - med
farg och logotyp som ger ett helt unikt uttryck.
Resultatet blir en kaffemaskin som ar lika drift-
saker som en ny, men med ett betydligt lagre

klimatavtryck — och lagre pris for kunden.

- Det kandes ju lite absurt att slanga grejer
som fungerar och gar att fréscha upp. Sa vi
bestdmde oss for att skapa ett tydligt koncept
kring det har arbetssattet, berattar Peter Sjo-
strém, ansvarig for Dvini.

Det visade sig vara ett lyckat initiativ —
idag ar det manga av Café bars kunder som
anvander Dvini, ofta som ett komplement till nya
maskiner.

Café Bar - cafebar.se

Det som goér Café Bars koncept sarskilt
starkt ar att foretaget har full kontroll 6ver hela
processen - fran atertag till renovering och ny
leverans. Dessutom tillverkas fronterna i ater-
vunnen plast av ett foretag i Jonkoping, vilket
forstérker den cirkulara kedjan ytterligare.

- Responsen har varit valdigt positiv. Kun-
derna sparar pengar och marker ingen skillnad
i funktion eller smak. Det &r bara positivt,
konstaterar Peter




Fredrik Persson (till vanster) och
Jonas Brandstrém skoter samar-
betet med tva av Café Bars st6rre
idrottsforeningskunder.

Vi dlskar kaffe.

Vi alskar sport.

— Café Bar trogen partner pa manga arenor

Fler och fler idrottsféreningar forstar vikten av att servera bra kaffe pa
sin arena. Med konceptet "Alska kaffe, dlska sport” levererar Café Bar
kaffemaskiner och kaffe till ett 70-tal foreningar, fran mindre gymnas-
tikklubbar till stora elitidrottsféreningar.

HV71 och Helsingborgs IF 4r tva av Café
Bars storre kunder. For Helsingborgs IF
ansvarar Fredrik Persson, medan Jonas
Brandstrom skéter samarbetet med HV71
frén J6nkoping.

Konceptet "Alska kaffe, dlska sport” har
vuxit under de senaste aren.

- Ldsningarna varierar beroende pé for-
eningens behov och 6nskemal. Helsingborgs
IF, till exempel, har Café Bars kaffemaskin
och premiumkaffe pa sitt sportkontor samt
i alla arenans restauranger och kiosker. Vi
forsoker jobba tatt tillsammans med foren-
ingen for att skapa de basta forutsattningar-
na, séger Fredrik Persson.

Samma sak géller forstas i Jonkoping
dar HV71 ar en av Café Bars storsta kunder,
med flera tusen koppar kaffe som serveras
under hemmamatcherna. Samarbetet har

S

pagatt i flera ar och utvecklats allt eftersom.

- De ar valdigt néjda med vér I16sning
nar det kommer till kaffe i restauranger,
loger och i kiosker. De uppskattar det néra
samarbetet och den lokala nérvaron samt
ar en otroligt bra ambassador for oss, sager
Jonas Brandstrom.

For Café Bar handlar samarbetet med
idrottsforeningarna om mer &n att leverera
utmarkt kaffe.

- Det handlar om att skapa relationer
och bygga natverk. Kaffekoppen i handen
Sppnar upp for méten och samtal pa arenor-
na, séger Fredrik.

- For oss ar det ocksa viktigt att synas i
sammanhang som rér ungdomsidrotten. Vi
ser vilket fint och viktigt arbete klubbarna
gor fér vara ungdomar och det vill Café Bar
vara med och stétta, sdger Jonas

Café Bar - cafebar.se
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Attio bonor per kopp

— och nagon har plockat dem fér hand
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Hallbarhetsprojekt

Rainforest Alliance

En internationell naturskyddsorga-
nisation som arbetar for att bevara
den biologiska mangfalden och
skapa héllbara forsérjningsmajlighe-
ter genom att foréandra metoder for
markanvandning, affarsmetoder och
konsumentbeteenden.

Fairtrade

En oberoende certifiering som
skapar forutsattningar for odlare
och anstallda i lander med utbredd
fattigdom att forbattra sina arbets-
och levnadsvillkor.

Vatten raddar liv

Tillsammans med Erikshjélpen stod-
jer Café Bar ett vattenbrunnsprojekt

i Etiopien, kaffets ursprungsland.
Projektet startade 2018. Tolv brunnar
ar planerade att borras och forsorja
mindre samhallen med bland annat
skolor och odlingar. Under 2020 far-
digstalldes tva nya brunnar. Vattnet
pumpas upp med hjélp av solenergi.
Personal utbildas pé plats for att fa
l&ng livslangd pa pumpar, solenergi
och brunnarna.

Skolflicka istéllet for fru
Café Bar stodjer Erikshjélpens arbete
som gor det majligt for flickor att fa
utbildning, forsta sina rattigheter och
paverka sin framtid istéllet for att
giftas bort och tvingas sluta skolan.

Linn Dahlberg ér séljare
for Café Bar i Vasteras.

Nar Café Bars medarbetare reste till Brasiliens
kaffeodlingar fick de inblick i ett hantverk som trots
tuffa forhallanden i tropisk hetta utférs med ett

hangivet engagemang.

Café Bar har i flera ar arbetat med certifieringar
som Rainforest Alliance, Fairtrade, EU-I6vet och
KRAV-market. Foretaget har dessutom sponsrat
en biofabrik som tar fram helt giftfria bekéamp-
ningsmedel. Allt for att kunderna ska kénna sig
trygga med att kaffet i deras koppar ar framtaget
med respekt for bade ménniskor och miljé.

| maj 2024 reste sju medarbetare fran Café
Bar till Sdo Paulo, farden gick vidare fyra timmar
norrut i bergen. Dér fick de med egna 6gon se
hur kaffeodlingarna fungerar och samtidigt fa
bekréftat att produkten de saljer uppfyller kra-
ven for ett hallbart och ekologiskt jordbruk.

Besoket satte djupa avtryck hos Linda
Martinsson och Linn Dahlberg, tva av Café Bars
medarbetare som besokte odlingarna.

Café Bar - cafebar.se

- Det var som att kliva in i Jurassic Park.
Boljande grénska, réd jord, regnskogsvarme
och ett fantastiskt djurliv. Vi var helt tagna och
jag var tarégd néstan hela tiden, séger Linda
Martinsson, forséljningschef i syd.

- Ja, att f& se manniskorna som stod och
krattade kaffet i 35-gradig varme och 98 procents
luftfuktighet — och att de gjorde det med gladije,
det var rérande, séger Linn Dahlberg, séljare i
Vésteras.

Det som kanske fascinerade dem allra mest
var torkningsprocessen. Baren laggs ut i langa
rader for att sedan vandas for hand minst en
gang i timmen i upp till tre veckor.

- Jag har jobbat med kaffe i manga ar och
trodde att jag hade koll pa det mesta. Men forst
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)) déar forstod jag hur extremt langsamt och om- betet en sjalvklarhet. - Drick kaffet med vérdnad. Det gér &t cirka

sorgsfullt varje bona behandlas, séger Linda. - Jag skulle saga att det ar en icke-fréga idag. attio bonor till en kopp kaffe — och nagon har
Kedjan frén planta till kaffe i koppen ar lang. Man férutsétter att vi tar ansvar och som ett storre  plockat dem fér hand. Drick hellre farre koppar

Det bérjar med att baren plockas fér hand pa foretag ar det givet att vi vill g i bréschen for hall- kaffe pa en dag, men béttre kaffe. Satt inte pa en

bergssluttningar. Sedan féljer sortering, tvatt barhetsfragor. Det ar viktigt att vi gor ratt,anvénder  hel kanna om ni inte ska dricka upp allt. Anvéand

och torkning. Skalet ska tas av baren som réatt produkter och ratt leverantérer som kan klara garna en kaffemaskin istallet, sa dricker du upp

sedan packas och transporteras. Féradling och alla de krav som stélls, séger Linn. varje kopp som du tar. Sddant tycker vi ar viktigt

rostning av bénorna sker slutligen i Sverige. En viktig del i hallbarhetsarbetet &r ocksd att  och det pratar vi mycket om med véra kunder,
For Cafe Bar och deras kunder &r hdllbarhetsar-  hoja kaffets status. konstaterar Linda =

|

C000aC0008

Linda Martinsson, forséljningschef '
Syd pa Café Bar. Gl
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SKANEMEJERIER
EKOLOGISK
LAKTOSFRI

KAFFEMJOLK
Skanemejerier 100 x 16 ml
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Chrefe Serven .

Chef's Blend & Chef's Espresso
— nar kockarna far valja

Chef's Serien &r speciellt framtagen av Arvid Nordquist tillsammans med
Svenska Kocklandslaget, for att du enkelt ska fa ut kaffet pd menyn. Arvid
Nordquists inkpsteam har valt ut de finaste arabicabdnorna med stor omsorg
och tillsammans med branschens basta kockar har smakreceptet tagits fram.
Bonorna har i sin tur rostats varsamt pa vart fossilfria rosteri i Jarfalla.

Lat din verksamhet symbolisera hantverk i hela ledet
- fran inkop till serverad slutprodukt och Iat dina gaster njuta.

Oavsett om det ar i koppen eller kaffe pa menyn.

MELLANMORK 5¢) oIk | ESPRESSO
FRISK & BALANSERAD V) ﬂ,w GENEROS & FRISK
w0
Art.nr. 4129 8RN’ Art.nr: 4134
1000 gram (6x1000 g) (7' 1000 gram (6x1000 g)
Hela bénor Hela boénor

Art.nr. 4130
125 gram (48x125g)
Malningsgrad 3

s BRITA

Drink better. Do better.

BRITA PURITY
C1000 AC
minskar

PFAS i ditt
vatten med
over 99%*

med filtrering genom aktivt kol

Café Bar - cafebar.se
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Nu Ianseras

OBRIGADO! ¢
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I november lanserades Café Bars nya varu-
marke Obrigado, ett kaffe som odlas i Brasilien
enligt regenerativa jordbruksmetoder, dér man

arbetar for att dteruppbygga och bevara jorden.

Istéllet for bekampningsmedel planteras till ex-

empel eukalyptustréd som héller insekter borta,

och sarskilda grassorter hjalper till att dra upp
vatten och skapa ett rikt insektsliv.

Det som gor Obrigado unikt ar ocksa den nara
relationen mellan Café Bar och producenterna.

- Vi har kontakt hela végen fran odlare
till kopp, och kan bokstavligen ringa den som
plockar bénorna. Pa forpackningen finns bilder
fraén resorna till plantagen — med de riktiga
manniskorna bakom kaffet. Det ger en auten-
ticitet som fa andra varumarken kan erbjuda,
forklarar Bjorn Segerberg, Customer Expe-

0%

Café Bar lanserar nu sitt nya varumarke Obrigado - ett koncept
som &r sa mycket mer @n bara en ny kaffesort.

rience Manager, som sjalv varit i Brasilien och
besokt odlingarna.

Nér det géller rostningen samarbetar Café
Bar med Johan Ekfeldt p& Gringo Nordic Coffee
Roasters i Goteborg, en valkand profil inom
svensk kaffekultur. Tillsammans har de tagit
fram tva sorter: en klassisk mellanrost och en
kraftfull espresso. Smakprofilerna &r noggrant
balanserade for att passa Café Bars kunder,
men det &r helheten - inte bara smaken — som
gor Obrigado speciellt.

- Smaken ar naturligtvis viktig men i det
har fallet handlar det om mycket mer med hela
backstoryn kring kaffet, sager Bjérn.

For foretag som véljer Obrigado innebar det
inte bara ett gott kaffe, utan ocksa ett konkret
bidrag till hallbar utveckling. Intédkterna gar

Café Bar - cafebar.se

tillbaka till de lokala gérdarna och hjalper dem
att utvecklas vidare.

- Obrigado betyder "tack” pa portugisiska, och
det ordet rymmer hela filosofin bakom satsningen:
tack till naturen, tack till bdnderna och tack till alla
som valjer ett kaffe som gor skillnad, séger Bjérn
Segerberg.

Lanseringen har redan véckt stort intresse
bland Café Bars kunder éver hela landet.

- Vi har fatt valdigt mycket positiva reaktio-
ner, madnga som tycker det &r jattespannande
och nagot som har efterfragats. Just helheten
- med paketeringen och smakprofilen - tror jag
kommer att bli jattebra och det ska bli valdigt
spannande att folja hela Obrigado-resan =
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Magnus Thulin ar teamledare

for kaffecoacher och uppskattar

alla moten med kunderna som
arbetet innebar.

Personliga coacher
med koll pa kaffe

Service utdver det vanliga ér en av grundstenarna for Café
Bar, och man har néastan 80 personliga kaffecoacher som

besdker kunderna regelbundet.

- Personlig kaffecoach ar en uppskattad tjanst och
jag tycker att det ar en av Café Bars stora styrkor, séger

Magnus Thulin, teamledare for kaffecoacher.

NAR MAGNUS THULIN beséker en kund ser han till att
kaffemaskinen &r ren och fréasch, kollar packningar och
fyller pa férradet med kaffe och andra produkter. Han kan
ocksa ge tips om olika kaffesorter att prova.

- Pa hosten kanske fler vill ha mérkrostat och sedan
lite ljusare rostning pé varen, man far vara lyhord for vad
kunden vill ha. Det vi séljer mest av &r vart eget kaffe med
en rostning som heter Ampio, sager han.

Hur ofta kunderna far besok av sin kaffecoach varie-
rar, fran ungefar var femte vecka till flera ganger i veckan.

- Det vanligaste &r att kunden sjalv gor en veckorengo-
ring och fyller p4 maskinen och att vi kollar igenom den och
levererar nytt kaffe nér vi &r dar. Men en del kunder vill bara
trycka pa knappen och f sitt kaffe, och dé kommer vi dit
och gor allt annat, fran att tdémma sump till att fylla pa kaffe

i maskinen.

Som kaffecoach blir man med tiden ofta ett ként — och
valkommet — ansikte pa arbetsplatserna.

- Det &rju alltid uppskattat att komma med nytt kaffe och
det &r jattekul att se s& manga olika stéllen, fran kontor till
tung industri. Vi snittar pa tio-elva besok per ar pa foretagen
och hos vissa kunder som man haft [ange ké&nner man sig
néstan som en kollega. Att man tréffar s& manga manniskor
ar den storsta tjusningen med jobbet, sédger Magnus.

For att kunna ge kunden den basta kaffeupplevelsen
vidareutbildar sig Magnus och hans kollegor I6pande.

- Det finns s& mycket att lara, men samtidigt finns det
inga ratt eller fel nar det galler att vélja kaffe utan alla har
olika smak

Café Bar - cafebar.se
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Riktig gott kaffe med en JURA kaffemaskin

- individanpassade |6sningar
- varma och kalla kaffespecialiteter
- mangsidig, robust och padlitlig

Perfekt kaffenjutning pa arbetsplatsen med méjlighet
jura.com till mobil/ digital betalning och administration.

Café Bar - cafebar.se


http://jura.com

EpanIpilot till sucte

>
J U

En kopp kaffe kan vara det lilla extra 4
som far kunderna att trivas och stanfid=

lite langre. Pa Café Bar har
konceptet butikskaffe gatt fran ett
pilotprojekt till en sjdlvklar del av
sortimentet.

Det borjade som ett test hos Dormy, Sveriges
storsta butikskedja for golf.

- Vi placerade en kaffemaskin i butiken vid
deras huvudkontor, samt i en av deras butiker
i Stockholm, och erbjod deras leverantorer att
annonsera pa den digitala skérmen, berattar Bjorn
Segerberg pé Café Bar.

Resultatet blev sa lyckat att fler ville vara
med. | dag finns Café Bars Dvini-maskiner -
ateranvanda kaffemaskiner som renoveras och
brandas om efter 6nskemal - inte bara hos
Dormy utan bland annat &ven hos Hornbach och
i en ICA-butik, d&r man samarbetat med Zoégas

»‘\\v’, ¥

- 4
]
o

for att Iata kunderna testa tva olika sorters
kaffe ihop med en kampanj i butiken.

- For oss ér det en valdigt spédnnande grej
att se hur man kan jobba med det digitala
och kommunicera med slutkonsumenten via
kaffemaskinens skarm. P4 det sattet kan vi géra
kaffemaskinen till ndgot mer &n en kaffemaskin,
sager Bjorn.

Konceptet bygger pa att kunderna kan ta en
kopp kaffe samtidigt som de méts av reklam-
budskap pa maskinens skarm. For leveranto-
rerna innebar det en ny arena att synas pa, nara
koptillfallet och pa ett satt som kénns naturligt.

Café Bar - cafebar.se

Bjorn Segerberg, Customer
Experience manager pa Café Bar.

KSKafte lyfter kundupplevelsen

- Alla inblandade &r véldigt positiva. Annon-
sOrerna ser det som ett nytt och effektivt satt
att exponera sig. Kunderna gillar kombinationen
—en god kopp kaffe och kanske en bra deal pa
skarmen, beréttar Bjorn.

Reaktionerna fran butikerna har ocksa varit
Overvéagande positiva. Kaffemaskinen blir en
naturlig samlingspunkt — och 6kar samtidigt
butikens méjligheter till férsaljning.

- Kaffet ger energi och gor att kunderna
garna stannar en stund till, och det 6kar forstés
chansen att de handlar ndgot mer
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Café Bars IT-chef Linus
Berntsson har koll pa
maskinerna.

— for en optimerad kaffeupplevelse

Nar Café Bar kopplar upp kan kunderna koppla av. Det
varldsunika analysverktyget Coffee Analytics ser till att
kaffemaskinerna fungerar som de ska och att varje kopp

ar optimerad efter just ditt behov.

En uppkopplad kaffemaskin kan till exempel
indikera nér det behdvs service, om nagot ar fel
samt visa statistik over forbrukning. Eftersom
Café Bar erbjuder maskiner fran flera olika
leverantorer har man utvecklat sin varldsunika
tjanst Coffee Analytics. Verktyget sammanfogar
information fran alla maskiner, oavsett varumar-
ke, och ger vardefulla kvalitetsinsikter.

Coffee Control &r en del av Coffee Analytics
dér Café Bars kundservice och tekniker ser
direkt om nagot inte ar som det ska med en
maskin och kan forebygga driftstopp eller fixa

(S

problemet pa en géng — nagot som bade sparar
allas tid och gor att kunden slipper vara utan
den dar goda koppen.

Tack vare att man far statistik 6ver forbruk-
ning kan man ocksa se till att kunden far ratt
produkter i rétt mangd och i rétt tid.

Idag ar drygt 8000 av Café Bars maskiner
uppkopplade mot Coffee Analytics, och siffran
okar stadigt.

- Coffee Analytics utvecklas hela tiden och vi
har manga idéer framat. Ju mer data vi samlar
in, desto battre kommer vi dessutom att bli pa

Café Bar - cafebar.se

aktiv service, sdger Café Bars IT-chef Linus

rntsson.

Kunderna kan ocksa fa hjalp med insikter om
hur mycket kaffe och andra drycker det dricks
pa arbetsplatsen och anpassa sortimentet efter
det, och pa sa satt minska svinnet.

- Vi ska inte heller underskatta miljdaspek-
ten i det har. Tack vare Coffee Analytics kan vi
planera véara besok battre och varje meter vi
slipper kdra vara bilar &r en vinst for alla vad
géller bade milj6 och tid, sager Linus =
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CREAMY MILK WITHA
DASH OF ESPRESSO. NO SUGAR ADDED

— —
RICH COFFEE WITH SMOOTH COFFEE WITHA BOLD ESPRESSO WITH
SMOOTH VANILLA FLAVOUR SPLASH OF CARAMEL FLAYOUR SWEET MILK

LOW LACTOSE
COFFEE DRINK

8

HAR FOR ATT STANNA

| Sverige fortsatter den “nya latten” att vaxa i popularitet. Under 2024
var faktiskt en tredjedel av alla bestallningar pa en del restauranger

fran det kalla sortimentet. Hdng pd trenden och erbjud Léfbergs ICE i
varuautomaten! De finns i fem goda smaker och &r en god energikick
till frukost eller mellanmal on the go.

... gillar kallt

Bland svenska kaffedrickare i aldern 18-34 ar
har fler an en tredjedel provat iskaffe senaste
manaden. For alla aldrar ligger snittet pa 15
procent, enligt Léfbergs kafferapport.

KAFFEROSTERIET

LOFBERGS

Café Bar - cafebar.se

ESPRESSO
MED PREMIUM-
KANSLA

Upptdck Lofbergs krdmiga och
smakrika espresso! Den ar fram-
tagen for att imponera pd alla
kaffedlskare och finns i fyra unika
smaker, med nyanser fran choklad
och nougat till mérk kakao.

PROFESSIONAL PROFESSIONAL
ESPRESSO ESPRESSO

ONTESSA

17.6 02
500g

KAFFEROSTERIET

LOFBERGS



http://lofbergs.se

ARVID
NORDQUIST

KAFFEROSTERI

Chef's Blend & Chef's Espresso
— nar kockarna far valja

Chef's Serien &r speciellt framtagen av Arvid Nordquist tillsammans med
Svenska Kocklandslaget, for att du enkelt ska fa ut kaffet pd menyn. Arvid
Nordquists inkdpsteam har valt ut de finaste arabicabénorna med stor omsorg
och tillsammans med branschens basta kockar har smakreceptet tagits fram.
Bonorna har i sin tur rostats varsamt pa vart fossilfria rosteri i Jarfalla.

Lat din verksamhet symbolisera hantverk i hela ledet
- fran ink&p till serverad slutprodukt och I3t dina gaster njuta.

Oavsett om det ar i koppen eller kaffe pa menyn.

/)

MELLANMORK 5¢ K, ESPRESSO
FRISK & BALANSERAD

Art.nr. 4129 y f’ Art.nr: 4134
1000 gram (6x1000 g) 2 (7' 1000 gram (6x1000 g)
Hela bénor Hela bénor

Art.nr. 4130
125 gram (48x125g)
Malningsgrad 3

Kaffealskare!

Du vet val att det gar att fa
flera I6sningar for kylt och
kolsyrat vatten? Antingen via
en snygg tappkran eller
integrerat via kaffemaskinen.

escowa

escowa.se
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http://arvidnordquist.se
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Oavsett om du foredrar en mork, kraftfull kopp kaffe eller en ljusare, fruktig
sort, finns det nagot f6r alla smaker hos Café Bar Premium.

CAFE BAR ERBJUDER TOLYV olika kaffesorter

i sitt sortiment och smakpaletten stréacker sig
fran klassiska notiga toner till lite fruktigare och
aven morka och riviga.

Nar man bestéller en kaffemaskin fran Café
Bar kan man vara med och valja ut sitt eget sorti-
ment med de kaffesorter, och &ven andra produk-
ter, som choklad eller chai latte, man 6nskar.

- Vara séljare hjélper till med att géra en be-
hovsanalys nar det &r dags att byta ut eller vélja
en ny maskin, och haller gérna en kaffeprovning
for att guida kunden till ratt smaker for just dem,
forklarar Jasmine Borday, som &r produktans-

" Jasmine Borday, produktansvarig
for Café Bars sortiment.

varig for sortimentet.

Allt kaffe fran Café Bar ar certifierat eller
producerat enligt regenerativa och socialt hall-
bara metoder. Till exempel deras nyaste tillskott
Obrigado. Flera sorter &r dessutom bade ekolo-
giska och Rainforest Alliance-mérkta.

- Kaffe har 6ver 800 smaknyanser, det ar
faktiskt minst lika komplext som vin. Smaken
paverkas av flera faktorer; ursprung, klimat, hur
bonorna fermenteras och - forstas - rostningen,
séger Jasmine.

Kaffe kommer frén méanga olika varieteter av
bonor, med vanligast forekommande &r Arabica
och Robusta. Arabica ger ofta en lenare, lattare
och mer komplex smak, medan Robusta bo-
norna ger, som namnet beskriver, en lite tyngre
och "robust” smak. Men har spelar kvalitén pa
bdnan aven roll. Ju ljusare rostning, desto mer
bevaras kaffets naturliga fruktighet — ju mérka-
re, desto mer besk och intensiv karaktéar.

Nu lanserar Café Bar Premium dessutom ett
nytt tillskott: il vero Espresso som bjuder pé inten-
siva smaker med inslag av svartvinbar och kryd-
dighet tack vare bonor fran Kenya och Etiopien.

For den som vill utforska smakerna vidare
finns Café Bars nya kaffevarumérke Obrigado,
ett samarbete med familjen Croce som driver
FAF Coffees i Mocooa Brasilien, tillsammans
med svenska rosteriet Gringo i Géteborg, dar
hallbarhet och hantverk gar hand i hand.

Café Bar - cafebar.se

—Var vision ar att fler ska kunna dricka ett
riktigt gott och héllbart producerat kaffe med
hog kvalité, som representerar Brasilien, daven
pé arbetsplatsen. Med Obrigado sager vi tack
till hantverket, ménniskorna och naturen som
ligger bakom denna kaffekopp, séger Jasmine.

Hur valjer ni era namn till era olika kaffesorter?
- Den réda traden &r att namnen ar pa ita-
lienska och beskriver karaktaren for just den
kaffesorten. Pa forpackningen skriver vi vad
namnet betyder och hur man uttalar det




SPARBARHET
FRAN TEPLANTA TILL KOPP

Life by Follis ar ett omsorgsfullt producerat te
av premiumkvalitet och noggrant utvalda révaror.
Valkomrnen till lifebyfollis.com

SPARBARHET

FRAN TEPLANTA
TILL KOPP

HOMUSE OF PREMIEM TEAS

e KOMPAN [ET

Café Bar - cafebar.se
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ICOUICK - sockerfria E
drycker for alla smaker

Efter manga timmar i labbet har Niclas Luthman,
grundare av Nick’s, tagit fram ett helt nytt och unikt

vi kan lita pa.

sortiment med bade varma och kalla sockerfria drycker
som komplement till Café Bars 6vriga sortiment.

Nick’s, som gor sockerfri choklad, proteinbars
och glass, har blivit ett sjalvklart inslag pa hyllorna
i butiker vérlden &ver och finns idag i 20 lander. |
samarbete med Café Bar har nu grundaren Niclas
Luthman &ven tagit fram exklusiva sockerfria
drycker under varumérket ICOUVICK, som kommer
att 4gas av Café Bar och Niclas tillsammans.

- De yngre generationerna vill ofta ha koffein-
kicken, men gillar inte smaken av kaffe pd samma
sétt som tidigare generationer, utan foredrar ofta
funktionella drycker och energidrycker, och vi
ville na fram till dem ocks3, séger Niclas.

| ICOMICKSs sortiment finns sockerfri varm
choklad och chailatte som kan serveras i alla
Café Bars maskiner och dar man tagit bort Gver
100 kalorier per kopp jamfort med traditionella
s6tade drycker.

Men man har ocksa i samarbete med
vérldens storsta kaffemaskinstillverkare, Evoca
Wittenborg, tagit fram en helt ny, unik maskin
som &r anpassad for att servera specialdryck-
er.| ICOVICKs sortiment for Café Bars kunder
finns né@mligen ocksa tre kalla drycker - tva

energidrycker, Orange Energy Boost och Sour
Apple Energy Boost, en helt ny proteindryck,
Salted Caramel Protein kick.

- Vi har tagit fram tva varianter av energidryck,
en med apelsinsmak som bland annat innehéller
amnet taurin och c-vitamin, och med en mindre
méangd koffein s& att den kan fungera som torst-
sléckare utan att det under en hel dag leder till for
héga mangder. En med appelsmak som innehéller
koffein och taurin. Sedan har vi en proteindryck
som ar lite som en milkshake med smak av salt
karamell fast med tio gram protein, séger Niclas.

Det har blivit mellan 200 och 250 olika testvari-
anter innan Niclas blivit helt n6jd med dryckerna.

- Jag vet att det alltid gér att gora saker lite
battre. Jag har sékert druckit minst tre liter om
dagen under tiden jag utvecklat dryckerna, och
for en gangs skull &r jag nastan 100 procent
ndjd med sortimentet, séger Niclas.

Nyheten presenterades pa den italienska jat-
teméssan HostMilano i oktober. Om de nya dryck-
erna far ett bra mottagande finns planer pa att
lansera fler nya smaker och drycker framéver

Café Bar - cafebar.se

| dag ar manga dryckesval
pa arbetsplatser, gym och
servicestationer onddigt
sockerstinna, kaloririka
eller utan verklig funktion.
Samtidigt har manniskors
behov foréndrats. Vi vill ha
energi som haller, smaker
som kanns bra och innehall

4 Dryckerna fran ICOMICK b

Shameless Cocoa Desire - varm choklad utan
tillsatt socker och med 100 kalorier farre &n i tra-
ditionell chokladdryck. Tre gram protein per kopp.

Mighty Chai With Matcha - chai latte utan
tillsatt socker med &ver 100 kalorier férre per
kopp jamfort med traditionell chailatte. Tva
gram protein per kopp, och tillsatt grént te-
extrakt som tillfér antioxidanter.

Protein Caramel Kick - proteindryck utan
tillsatt socker med smak av salt karamell och
med tio gram protein i en mindre kopp (130 ml).
Innehaller dven lite koffein.

Orange Energy Boost - energidryck med taurin
och vitamin ¢ och smak av apelsin. Utan tillsatt
socker och med en mindre mangd koffein

Sour Apple Energy Boost - energidryck utan
tillsatt socker med smak av syrligt apple.

Innehaller taurin och koffein.

L&s mer pé iconickdrinks.com

|som @r anpassad
for att servera
specialdrycker.



1980-talet: 1990-talet: 2000-talet:
m Kaffemaskinen gor sitt intag Kaffemaskinerna utvecklas snabbt. Kaffekvarnar blir allt vanligare i
pa svenska arbetsplatser. Kaffet far battre smak och nya maskinerna och fler foretag gar éver
= Enkla automater blir vanliga, dar brygglosningar etableras, vilket driver till att brygga pa hela bénor.
m QJ frystorkat kaffe blandas manuellt hela kaffeupplevelsen pa arbetsplat- Resultatet blir ett betydligt godare
= m med hett vatten - ett férsta steg mot ser ett stort steg framat. och mer aromrikt kaffe pa
= [ : dagens mer avancerade l&sningar. arbetsplatserna.
= o
0w >
Swn
E . f— 2010-talet: 2020-talet:
m m Certifieringar som Ekologiskt och Generation Z driver efterfragan
m Fairtrade blir allt viktigare for foretag, pa nya typer av drycker.
h °“ och den digitala skarmen gor ett stort Café Bar utvecklar kaffemaskinen
N whd tekniskt kliv framat. Kaffemaskinerna till en mangsidig dryckesstation
! = blir bade mer hallbara och mer anvén- som kan servera varma, kalla
- — darvéanliga. och till och med kolsyrade alternativ

- och samtidigt fortsatta leverera en
fantastiskt god kopp kaffe.

schaerer

swiss coffee competence

Ultimate indulgence.

Unstoppable
with Best Foam™.

7

Schaerer Soul-power for
mastering smaller missions.
With the Coffee Skye. e

The Schaerer Coffee Skye is already a spectacular sidekick, e

offering great variety and supreme taste. And now it gets even better: Discover more at

Best Foam™ is coming. Enjoy velvety, barista-style milk NE www.skye.schaerer.com
foam wherever delicious coffee is needed.

Schaerer Coffee Skye. We love it your way.
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https://www.schaerer.com/de_ch/seiten/skye-sidekick-kampagne/

Alltid nara
till er tjanst!

Vi vet av erfarenhet hur viktigt det ar att finnas tillhands.
For att kunna ge service, smaksékra ert kaffe eller bara
kunna diskutera er fikaldsning. Darfor har vi sett till att
finnas tiligéngliga i hela landet. Las mer pa cafebar.se

Café Bar levererar en komplett kaffelos-
/ ning till ditt foretag. Vi satter den ultimata
upplevelsen och hogsta kvaliteten pa kaffe
tillsammans med kundngjdhet forst av allt.
Vi levererar endast de basta I6sningarna
och det godaste kaffet till dig.

r
Smakeratt A &
upptacka, stunder

att avnjuta.

Allt du behover fran en leverantor.

Emballage, forbrukningsmaterial och kunskap till dig som vill bli battre.

pacson.se

GREEN TEA BLACK TEA BLACK TEA BLACK TEA BLACK TEA

ALLT MED

7 .
TRYCKSAKER, SKYLTAR, ROLLUPS, FORDONSDEKOR, GIVEAW) P

Grannavagen 16 i Huskvarna 036-330 85 30

Café Bar - cafebar.se

www.henrix.se

HENR
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Café Bar Sverige AB | kundservice@cafebar.se | 077 - 520 50 50



